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Neue Köpfe bei impulse 
 

Stärkere Verzahnung von print, digital und live / impulse-Verleger Nikolaus Förster: „Wir 
sind ein medienübergreifender Dienstleister“ 
 
Hamburg, 06.09.2016. Dreieinhalb Jahre nach dem Management-Buy-out richtet impulse-
Verleger Dr. Nikolaus Förster, 47, den Verlag noch stärker als medienübergreifenden Dienst-
leister aus: Nach dem Relaunch der Website www.impulse.de, der Gründung der impulse-
Akademie (www.impulse.de/akademie) und dem Ausbau der impulse-Veranstaltungen 
(www.impulse.de/events) verzahnt er die Kanäle print, digital und live stärker miteinander. 
Im Zuge der neuen Struktur verlässt Verlagsleiter Ole Jendis, 38, das Unternehmen im ge-
genseitigen Einvernehmen. Zum stellvertretenden Verlagsleiter wurde Broder Buch-Winckel, 
42, berufen, der zuvor den Vertrieb leitete. Assistentin der Verlagsleitung ist künftig Maike 
Pleyn, 26. Lazar Backovic, 29, ist ab sofort leitender Redakteur und entwickelt u. a. neue 
journalistische Digital- und Event-Formate. Das Event-Team unterstützt Veranstaltungs-
kaufmann Timo Schulz, 24. Der Leiter des Hauptstadtbüros, Andreas Kurz, 42, verantwortet 
künftig als Textchef die Qualität der Veröffentlichungen. Dr. Mareike Fischer, 38, unterstützt 
Nikolaus Förster als persönliche Referentin. „Ich danke Ole Jendis herzlich für seine enga-
gierte Arbeit“, sagt der impulse-Verleger. „Ohne ihn wäre solch ein Management-Buy-out, 
wie wir ihn gemeistert haben, kaum möglich gewesen. Ich freue mich darüber, dass einige 
Kollegen aus dem impulse-Team jetzt in neuen Rollen mehr Verantwortung übernehmen 
und zudem neue Kollegen zu uns gestoßen sind.“  
 
Über Impulse Medien 
Gegründet 1980 als Unternehmermagazin, das inzwischen mit einer verkauften Auflage von 
mehr als 70.000 Exemplaren 119.000 Entscheider und 230.000 Leser in Deutschland erreicht, 
nutzt impulse heute auch digitale Kanäle und Veranstaltungen, um Unternehmer mit Ideen, 
Tipps und Kontakten zu versorgen. 2015 nahm die impulse-Akademie ihre Arbeit auf 
(www.impulse.de/akademie). impulse ermöglicht Unternehmern, erfolgreicher zu werden 
und zu wachsen. Ob im Magazin, auf impulse.de oder in persönlichen Begegnungen – stets 
geht es darum, Ideen zu vermitteln und konkrete Tipps zu geben: Inspiration und Mehrwert. 
Grundlage ist der Qualitätsanspruch: impulse steht für unabhängigen Journalismus, fundier-
te Recherche und Fairness. Als inhabergeführter Mittelständler ist impulse seit dem Ma-
nagement-Buy-out 2013, als Chefredakteur Dr. Nikolaus Förster den Titel aus dem Konzern 
Gruner + Jahr herauslöste und den Verlag Impulse Medien und schließlich die impulse-
Akademie gründete, unabhängig. www.impulse.de 
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