PRESSEMITTEILUNG

impulse wird 40 Jahre alt: ,,Unternehmer-
geist ist Deutschlands wichtigster Roh-
stoff!«

1980 startete Deutschlands erstes Magazin speziell fiir Unternehmer / Ausbau zu einem
Netzwerk nach dem Management-Buy-out 2013 / Digitale Jubilaumsfeier am 5. Septem-
ber: ,Unternehmergeist ist Deutschlands wichtigster Rohstoff«

Hamburg, 3. September 2021. Das Unternehmermagazin impulse begeht am Samstagabend mit einer
digitalen Feier sein 4o0-jdhriges Jubildum - mit hunderten Unternehmern, die sich aus ganz Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz digital zusammenschalten. ,,Unternehmergeist ist Deutschlands wich-
tigster Rohstoff“, sagt Herausgeber Nikolaus Forster, der impulse Anfang 2013 im Zuge eines Manage-
ment-Buy-outs aus Gruner + Jahr herauslste und selbst Unternehmer wurde. ,Gerade in Zeiten des
Umbruchs und der Unsicherheit bedarf es unternehmerischen Denkens.“ Die Jubilaumsfeier findet per
Videokonferenz am 5. September von 19-21 Uhr statt, kostenlos anmelden kann man sich unter
www.impulse.de/40-jahre.

Gestartet im Herbst 1980 vom Hamburger Verlagskonzern Gruner + Jahr, profilierte sich das Maga-
zin anfangs als journalistischer Begleiter und Sprachrohr von Unternehmern. Griindungsherausgeber
Johannes Gross beschrieb den schiffbriichigen Robinson Crusoe in der Erstausgabe als ,,Urbild des
Selbststandigen*, liberlebt habe er aufgrund von ,,Schaffenskraft, Arbeitsfreude, Erfindungsgeist und
Risikobereitschaft“.

Seit dem Neustart 2013 erscheint impulse im Verlag Impulse Medien, den Nikolaus Forster mit sei-
nem Team aufbaute; Mitgesellschafter ist der Hamburger Kaufmann Dirk M&hrle. Die vielfach
preisgekrdnte Magazinmarke wurde zu einem Unternehmernetzwerk weiterentwickelt — mit dem Ziel,
Chefs und Chefinnen in ihren unternehmerischen Entscheidungen mit neuen Ideen, praxiserprobten
Tipps und brancheniibergreifenden Kontakten zu unterstiitzen. 96 Prozent der impulse-Leser sind Un-
ternehmer und Entscheider. Angeboten werden inzwischen auch Seminare, Onlinekurse, Firmenbesu-
che, Unternehmerreisen (www.impulse.de/akademie) und - seit der Corona-Krise - verstdrkt digitale
Formate wie Expertenfragestunden und Austauschrunden fiir Unternehmer via Video-Konferenz. Seit Juni
gibt es dazu eine neue eine digitale Community-Plattform fiir Premium-Mitglieder (www.im-
pulse.de/premium), im September starten die ersten Mastermind-Gruppen (www.impulse.de/master-
mind).

Von herkdmmlichen Verlagspraktiken hat sich Impulse Medien seit dem Neustart 2013 verabschie-
det: impulse verzichtet auf Aboprdmien, feste Vertragslaufzeiten, anonyme Callcenter und Auflagenak-
robatik. 2019 reduzierte impulse die Auflage um einen Schlag um 60.000 Exemplare auf 10.000 Exemp-
lare und verabschiedete sich damit von der klassischen Reichweitenvermarktung, die mit kiinstlich auf-
gebauschten Auflagen arbeitet; seither gibt es keine vergiinstigten oder kostenlosen Magazine mehr

»100 % Zielgruppe, 0 % Streuverlust). Zdhlte das impulse-Team beim Neustart 2013 noch 20 K&pfe,
so beschdftigt der Verlag inzwischen mehr als 40 Festangestellte und ist seit 2016 profitabel. Das Ma-
gazin erscheint zehn Mal im Jahr und kostet 29,90 Euro pro Ausgabe (www.impulse.de/mitgliedschaft).
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Weblinks
e Link zur Pressemitteilung: https:/medien.impulse.de/ueber-uns/pressemitteilungen/
e Link zur Party-Einladung: https://medien.impulse.de/40-jahre/2utm_source=linke-
din&utm_medium=beitrag&utm_campaign=40-jahre-linkedin-beitrag
e Link zum impulse-Cover-Archiv: https://www.impulse.de/cover-archiv

e Editorial in der impulse-Erstausgabe 1980 von Herausgeber Johannes Gross:
https://www.impulse.defin-eigener-sache/robinson-brauchte-impulse-nicht/267199.html

Bildmaterial (frei verwendbar mit Copyright-Angabe):
Cover der impulse-Erstausgabe vom 5. September 1980

https://www.impulse.de/wp-content/uploads/zo15/09/erste-impulse-ausgabe.jpg

Cover der aktuellen impulse-Ausgabe 09/2020

https://shop.impulse.de/impulse-09-2020.html

impulse-Herausgeber und Verleger Dr. Nikolaus Férster (*1968)

https://www.impuIse.de/in-eigener-sache/impuIse-steigert-u msatz-und-gewinn/7302902.html
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