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DIE MITTELSTANDS-MARKE

Willkommen bei impulse - die erste Adresse fur Unternehmerinnen und Unternehmer!

Seit 1980 bieten wir fundiertes Wissen, inspirierende Kontakte und praxisnahe Lésungen fur Geschaftsfuhrer und
GeschaftsfUhrerinnen sowie Fuhrungskrafte. Unser Netzwerk ermoglicht branchenubergreifende Verbindungen und
innovative Ideen fur den Mittelstand.

Wir sind nicht nur ein Magazin, sondern die Plattform fur unternehmerischen Erfolg! Mit einem klaren Fokus auf
Qualitat sprechen wir anspruchsvolle Entscheider:innen an, die den Mehrwert unseres Premiumangebots zu
schatzen wissen.

Seit unserem Management-Buy-out 2013 sind wir ein unabhangiger Mittelstandler. Unser Slogan ,Mach es!” spiegelt
unsere Haltung und die unserer Kund:innen wider - innovative Entscheider und Unternehmer. Unsere persénliche
Kundenbindung beruht auf dem Verstandnis fur individuelle Bedurfnisse und mal3geschneiderte Losungen.

Die Bedeutung der kleinen und mittelstandischen Unternehmen (KMU) ist zentral. Bei impulse schatzen wir ihre
Innovationskraft und setzen uns dafur ein, ihre Erfolgsgeschichten zu férdern.

In Deutschland sind Uber 99,3% aller Unternehmen KMUs, die rund 60% der Arbeitsplatze stellen. Entdecken Sie,
wie wir KMUs als Impulsgeber der Wirtschaft in den Fokus rucken!




DIE MITTELSTANDS-MARKE

KMU bilden die Stutze der deutschen Wirtschaft. Dazu zahlen auch die vielen Hidden Champions als
Innovationstreiber auf dem Weltmarkt.
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Aller Unternehmen in Hidden Champions Umsatz erwirtschaften
Deutschland sind KMU kommen aus Deutschland KMU in Deutschland

Quelle: deStatis 2023 und IVW/ Simon (2021)



EINKOMMENSSTARKE LESERSGHAFT

impulse-Leser sind im Schnitt 51 Jahre alt und verdienen 8.241 Euro netto im Monat. Sie sind sehr gut verdienende
Entscheider. Sie umgeben sich auch privat gerne mit Lifestyle- oder Luxusgutern, investieren in ihre Firma, legen
Geld an und sind damit zugleich eine attraktive B2B- und B2C-Zielgruppe.
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=% VIELSEITIGE UNTERNEHMEN

FIRMENGROSSEN: 96 % der Leser arbeiten in KMU und 95 Prozent der Unternehmen haben einen Jahresumsatz bis
50 Mio. Euro.
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GROSSE LESEINTENSITAT UND REICHWEITE

Impulse-Leser verbringen im Durschnitt bis zu 90 Minuten mit ,ihrem” Magazin,
Fast 100% der Mitglieder geben ,ihr” Magazin weiter an Mitarbeiter. Die Reichweite liegt also bei rund 8.500 Lesern!
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impulse Leserumfrage 2024



LESEVERHALTEN WIRTSCHAFTTITEL

Impulse-Mitglieder ,lesen selten fremd”. Wer den Mittelstand erreichen will, erreicht ihn bei impulse.
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Impulse-Leserumfrage 2024: Lesen Sie Wirtschaftsmagazine oder nehmen Sie diese ab und zu in die Hand, blattern in diesen oder schauen sie sich an, egal ob als Printausgabe
oder als E-Paper?



BEGEISTERTE GHEFS UND GHEFINNEN

Erfolg durch
impulse Premium

,Durch impulse Premium bin ich ein
besserer Unternehmer geworden.
Meine Firma ist erfolgreicher und ich
selbst bin ruhiger und gelassener -
das bestatigen auch meine
Mitarbeiter.”

Tom Jaeger
Inhaber Orthopadietechnik W. Jaeger

Inspiration durch
Austausch

»Eine so konstruktive, vertrauliche
und offene Atmosphare wie bei
impulse Premium habe ich noch

nirgendwo sonst erlebt. Hier sind

Unternehmer unter sich, ich muss

mich nicht erklaren. Der Austausch
motiviert mich. Ich gehe aus den

Runden mit dem Gefuhl: Wir machen
das jetzt!”

Dirk Gieschen
Grunder und Inhaber der
Marketingagentur GMC Marketing

Unbezahlbarer Rat
und Ruckhalt

+Was ich bei impulse Premium
gefunden habe, ist mit Geld nicht
aufzuwiegen. Wenn ich vor

schwierigen Entscheidungen stehe,
bekomme ich fundiertes Feedback,

werde bestarkt und kann auf die
Erfahrungen der anderen Mitglieder

zuruckgreifen.”

Michael Scherzer
Inhaber des Ingenieurbliros DAWG



BEGEISTERTE GHEFS UND CHEFINNEN

Ich habe meinen
Gewinn um 30% gesteigert!

.Durch die EinfUhrung der ABC-
Analyse nach einem impulse-Artikel
konnte ich meinen Elektrofachhandel
erfolgreich transformieren. Statt
Rabatte zu bieten, konzentrierte ich
mich auf profitable Produkte und
Zielgruppen. Diese Strategie fuhrte zu
einer Steigerung des Gewinns um 30
Prozent.”

Heiko Somorowsky
Geschaftsfuhrer des Online-
Technikfachhandels Sotel GmbH,
seit 2011 impulse-Mitglied

Endlich ein professioneller

Online-Shop!

L~dmpulse half mir dabei, etwas
umzusetzen, Uber das ich schon seit
Jahren nachgedacht hatte: einen
eigenen Online-Shop. Begonnen

haben wir mit einem

Baukastensystem. Daraus ist
mittlerweile ein professioneller Web-
Shop geworden, fur den sogar ganze

Teams verantwortlich sind.”

Nicole Kaelber
Geschaftsfuhrerin von
INTERSPORT SCHREY,

seit 2019 impulse-Mitglied

impulse bringt mich ins
Machen

.Dank impulse sammle ich
regelmalig Ideen fir meine Firma,
beispielsweise bei den
Netzwerktreffen fur Mitglieder. So
auch beim Besuch bei Fischer Dubel:
Dort erfuhr ich von einer
Geschaftsidee, die ich auf mein
Unternehmen Ubertragen konnte.
Daraus ist heute ein weiteres
Standbein geworden.”

Stefan Grimm
Geschaftsfuhrer der
Combi-Plus Software fur Sachverstandige
GmbH & Co. KG,
seit 2013 impulse-Mitglied



EINKOMMENSSTARKSTE LESERSCHAFT

Impulse-Leser verfugen Uber das hochste monatliche Netto-Einkommen bei den Wirtschaftsmedien.
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ZAHLUNGSBEREITE LESERSCHAFT

Der Preisvergleich der Jahresbeitrage zeigt, impulse-Leser sind bereit, in ein hochwertiges Produkt zu investieren
und bezahlen ein Vielfaches fur eine impulse-Mitgliedschaft im Vergleich zu anderen Wirtschaftsmedien.
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ATTRAKTIVER SEITENPREIS

impulse bietet ein hochwertiges Werbeumfeld zu einem fairen Preis
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MAGAZIN

Der deutsche Mittelstand schatzt trotz Zunahme digitaler Kanale nach wie vor Papier. Bewusst nutzt der impulse-
Verlag fur seine Magazine seit dem Neustart 2013 hochwertigeres Papier, um die Qualitat der Inhalte auch Uber die
Haptik zu vermitteln. FUr deutsche Unternehmer:innen gilt nach wie vor der Slogan ,,Print lebt!”

U * tue , t.
“-"N"ﬁruiehe ergi fij it
Projeite yy oot e,
Anken

=
Was Wirkifc hilke = at
ki
(o :
] C -

Netrmery B




KIOSK-AUSGABE KOMPAKT

GEBUNDELTES WISSEN impulse kompakt ist das Praxismagazin fir Mittelstandlerinnen und Mittelstandler,
Selbststandige und Grunder, die weiter wachsen wollen. Das Sonderheft, das die besten impulse-Recherchen zu
einem Thema bundelt und sie um weitere Texte erganzt, erscheint zwei Mal im Jahr. Alle Abonnenten und
ausgewahlte Verbandsmitglieder erhalten das Magazin, zudem wird es am Kiosk verkauft.

Umfang:
88 Seiten

Erscheinungsweise:
2 Xim Jahr

Copy-Preis:
14,90 Euro

Auflage:

19.000 (verbreitete Auflage)
Lieferung an impulse- und
Verbandsmitglieder,
Kiosk-Verkauf fir 3 Monate

Zusatzeffekt fur Anzeigenkunden:

hohere Reichweite

impulse kompakt yse kompakt

'DAS BESTE AUS mmmu#nnlﬂ
KUNSTLICHE INTELLIGENZ DAS BESTE AUS DEM MAGAZIN [f NR.17

, Wie Sie ChatGPT und a nd ere K- W rkzeu L !
, anwenden, um Ihr Unternehmen voranz ubringen

ATE T . R



TERMINE 2026

Anlieferung

. Erscheinungstag / . Anlieferung Beilagen,

Ausgabe Titel-Thema EVT Anzeigenschluss Druckunterlagen bis Beihefter.

Ad Specials bis

Februar Prioritaten setzen 29.01.2026 09.01.2026 14.01.2026 16.01.2026
Marz Automatisierung mit Kl 26.02.2026 06.02.2026 11.02.2026 13.02.2026

April Wachsen ohne Chaos 26.03.2026 06.03.2026 11.03.2026 13.03.2026

Mai Gesund bleiben 30.04.2026 10.04.2026 15.04.2026 17.04.2026

Juni Fihren ohne Drama 28.05.2026 08.05.2026 13.05.2026 15.05.2026

Juli Kunden gewinnen 25.06.2026 05.06.2026 09.06.2026 12.06.2026

August

(kompakt Kiosk-Ausgabe) tba 30.07.2026 02.07.2026 09.07.2026 10.07.2026
September tba 27.08.2026 07.08.2026 12.08.2026 14.08.2026
Oktober tba 24.09.2026 04.09.2026 09.09.2026 11.09.2026
November tba 29.10.2026 09.10.2026 14.10.2026 16.10.2026
Dezember- Januar tba 26.11.2026 06.11.2026 11.11.2026 13.11.2026
Januar tba 10.12.2026 12.11.2026 19.11.2026 20.11.2026

(kompakt Kiosk-Ausgabe)

Sie suchen ein spezielles Themenumfeld? Sprechen Sie uns gerne an! Anzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Rucktrittstermin.

FUr Umschlagseiten gilt ein um 7 Tage vorgezogener Anzeigenschluss und Rucktrittstermin.
Weitere Neuigkeiten und die Ubersicht weiterer Themen erhalten Sie (iber unseren monatlichen Newsletter: www.impulse.de/mediadaten



https://www.impulse.de/anmeldung-anzeigen-newsletter

ANZEIGENPREISE 2026

Alle Nachlasse gelten je Werbungtreibenden und

Anzeigenpreis: Farb-/sw-Anzeigen Abschlussjahr Mengenstaffel

Formate auf Einzelseiten

1/1 Seite (Innenteil) 12.900 ab 3 Seiten 4 %
1/1 Seite (2. Umschlagseite) 15.300 ab 4 Seiten 5%
1/1 Seite (3. Umschlagseite) 1.700 ab 6 Seiten 8 %
1/1 Seite (4. Umschlagseite) 15.700 ab 8 Seiten 10 %
1/1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 15.000 ab 10 Seiten 12 %
2/3 Seite 8.600 ab 12 Seiten 15 %
1/2 Seite 8.000
1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 6.450
1/3 Seite 5.400
1/4 Seite quer 3.600

Formate auf Doppelseiten

2/1 Seite (2. Umschlagseite + Seite 3) 33.200
2/1 Seite (1. Doppelseite im Heft) 32.200
2/1 Seite (Innenteil) 25.800

Alle Anzeigen werden in der impulse-App direkt auf die Kundenwebseiten verlinkt. Mittlervergutung (AE) 15%,
(ausgenommen technische Kosten). Alle Rabatte gelten je Werbungstreibenden und Abschlussjahr.



RABATTIERTE KMU-PREISE

MIT WERBUNG WACHSEN Wer mit Anzeigen Unternehmer erreichen will, dem bietet impulse eine hervorragende
Plattform. ,Auch kleinere Firmen sollen in der Lage sein, Uber Anzeigen in impulse andere Unternehmer zu
erreichen und zu wachsen”, sagt impulse-Herausgeber Nikolaus Forster. Mal3stab fur die Preise ist die KMU-

Definition der Europaischen Kommission.

KMU-Preise nach UnternehmensgrofRe: Farb-/sw-Anzeigen

Kleinst- Kleine
Unternehmen Unternehmen
Formate (0 bis 9 Mitarbeiter) (10 bis 49 Mitarbeiter)
40% Rabatt auf den 20% Rabatt auf den
regularen Seitenpreis reguldren Seitenpreis
1/1 Seite (Innenteil) 7.740 € 10.320 €
1/1 Seite (2. Umschlagseite) 9.180 € 12.240 €
1/1 Seite (3. Umschlagseite) 8.820 € 11.760 €
1/1 Seite (4. Umschlagseite) 9.420 € 12.560 €
2/3 Seite 5.160 € 6.880 €
1/2 Seite 4.800 € 6.400 €
1/3 Seite 3.240 € 4320 €
1/4 Seite quer 2.160 € 2.880 €

Mittlere
Unternehmen

(50 bis 249 Mitarbeiter)
10% Rabatt auf den

regularen Seitenpreis
11.610 €
13.770 €
13.230 €
14.130 €
7.740 €
7.200 €
4.860 €
3.240 €

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

AE-fahig.



ANZEIGENFORMATE

1/1 Seite
210 x 265
mm

2/1 Seite
420 X 265 mm

2/3 Seite hoch

2/3 Seite quer 1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

133 x 265 mm 210 x 176 102 x 265 mm 210 x 132 mm
mm

1/3 Seite hoch ~ 1/3 Seite quer  1/4 Seite hoch  1/4 Seite quer

73 X 265 mm 210 x 87 mm 53 x 265 mm 210 x 63 mm

SEITENMASS 210 X 265 mm

Beschnittzugabe oben und unten je 3 mm,

rechts und links je 5mm.

Zusatzliche Bundzugabe 5 mm (wichtig fur anschnitt-
gefahrdete Text- und Bildelemente).

Sonderformate, Vorzugplatzierungen und Satzspiegel-
format auf Anfrage.

Abbildungen sind fur Platzierungen nicht mal3gebend.
Klebebindung, Bogenoffset

Druckfarbprofil: ISOcoated v2_300%

Das Profil ist erhaltlich unter www.eci.org
Download: Uber diesen Link

Dateiformt ausschliel3lich im PDF/X-3-Standard.

Anlieferung der Druckunterlagen als Datei oder als
Download-Link an: anzeigen@impulse.de


http://www.eci.org/_media/downloads/icc_profiles_from_eci/eci_offset_2009.zip

PRINT-ADVERTORIAL

KREATIV, INFORMATIV UND EMOTIONAL Je nach Bedarf konzipieren wir fur Sie zielgruppengerechte Advertorials.
Ihre Produkte und Dienstleistungen werden in einem individuellen Layout optimal in Szene gesetzt.
Malgeschneiderte Texte transportieren Ihre Markenbotschaft und wecken Emotionen. Die gesamte Produktion
erfolgt in enger Abstimmung mit Ihnen. Je nach Wunsch arbeiten wir mit vorhandenem Fotomaterial oder
organisieren ein individuelles Shooting.

ANZEIGE Advertorials sind Anzeigenseiten oder -strecken und mussen deshalb als
Anzeige gekennzeichnet werden.

KOSTEN

Die Advertorials werden zum gultigen Seitenpreis berechnet und in den
Jahresabschluss einbezogen. Gerne unterstitzen wir Sie bei Bedarf mit dem
Layout. Dafuir berechnen wir die Setzkosten.

éhgelh;:l; d;r:':ﬂhléi;iiﬁ;l:investiert ; Prelsb.elsplel fur ein ganzseitiges Advert.orlaI:

in Standort Deutschland 1/1 Seite: 12.900 Euro (rabatt- und AE-fahig)

F. ! : : Setzkosten: 1.400 Euro (nicht rabatt- oder AE-fahig)
: Gesamtsumme: 14.300 Euro (zzgl. MwsSt.)

KREATIONSKOSTEN SETZKOSTEN
(Konzept, Text und Layout) (bei Anlieferung aller Rohdaten)

exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

2/1 Seite 3.500 2/1 Seite 2.000
1/1 Seite 2.500 1/1 Seite 1.400
1/2 Seite 2.000 1/2 Seite 700

Timing: 4 Wochen vor DU Timing: 3 Wochen vor DU



SONDERFORMATE

AUFFALLEN Uber impulse lassen sich Unternehmerinnen und Entscheider ohne Streuverluste erreichen. Neben
klassischen Anzeigen sind auch Sonderformate mdglich: von Titel-Banderolen, -Flappen und Umheftern bis zu
unabhdngigen Dossiers - mit jeweils einem exklusiven Anzeigenpartner.

FLYING PAGE: Zangenbanderole: COVER AD:
4x 1/2 Seite plus U4 in Verbindung mit einer 1/1 Anzeige plus U2

impulse Dossier". impulse Siidtirol

) Erfolg durch Messen o

n Un gern

Print-Dossier Muster Print-Dossier Muster



AD SPECIALS

Definition

Grundpreis

Auftrags-/
Rucktritts
termine

Belegung

Beilagen

Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte
Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der
geschlossenen Seite zum Bund beigelegt
werden. Das Maximalgewicht bedarf der
Abstimmun% Warenproben und CDs auf
Anfrage. Beilagen mit hherem Einzelgewicht
kénnen mit dem Hauptheft verpackt werden.
Preise auf Anfrage.

bis30g 4.900,-

bis50 g 5.400,-

hohere Gewichte auf Anfrage

Sonderformate auf Anfrage

Beikleber

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte
Produkte, die auf eine Trageranzeige (1/1
Seite), die zusatzlich gebucht werden muss,
aufgeklebt und durch den Interessenten
abgeldst werden kdnnen.

bis 10 g 2.990,-
bis 20 g 3.500,-
bis30 g 3.900,-

Beihefter

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift
integrierte Drucksachen oder Prospekte
eines Werbenden. Sie kdnnen
verarbeitungsfertig vom Auftraggeber
angeliefert oder auf Anfrage durch uns
hergestellt werden.

4 Seiten 5.990,-
8 Seiten 6.490,-
12 Seiten 6.990,-
16 Seiten 7.250,-

Beihefter mit aufgeklebtem Element
auf Anfrage

Der Auftrag wird fur den Verlag bei Auftragserteilung, spatestens aber 4 Wochen vor EVT, und dessen Billigung verbindlich. Vor Auftragserteilung
mussen Muster vom Verlag gepruft worden sein. Bitte senden Sie uns 4 Wochen vor Anzeigenschluss mindestens 5 Musterexemplare an die
Anzeigenabteilung (Adresse siehe Kontakt). Erst nach Freigabe durch den Verlag kann eine verbindliche Buchung erfolgen.

Gesamtauflage plus Verarbeitungszuschuss:
4%

Gesamtauflage plus Trageranzeige
(1/1 Seite)

Gesamtauflage plus Verarbeitungszuschuss:
2%

Die Preise fur Ad-Specials konnen sich erhéhen, falls durch sie die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad-Specials sind
nach Vereinbarung maoglich. Die Ubernahme von Beilagen und Beihefter in die impulse e-Paper Ausgabe erfolgt kostenfrei.



AD SPECIALS

Formate
(Breite x
Hohe)

Papier-
gewicht

Technische
Hinweise

Anlieferung

Beilagen

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Hochstformat: 200 mm x 255 mm

2-seitige Beilage: min. 115 g/gm
4-seitige Beilage: min. 100 g/gm
6-seitige Beilage: min. 100 g/gm
umfangreichere: min. 60 g/gm

Beilagen werden maschinell mit der geschlossenen
Seite zum Bund in das Heft eingefligt. Sie mUssen als
ein Teil verarbeitet werden kénnen und an einer Seite
geschlossen sein. Enthalten sie eine angeklebte
Postkarte, muss diese seitlich an der geschl. Seite mit
einer Streifenleimung angeklebt sein. Enthalten sie ein
anderes aufgeklebtes Element, bedurfen sie der
Absprache. Eine bestimmte Platzierung kann nicht
zugesagt werden. Zickzack gefalzte Beilagen kdnnen
nicht verarbeitet werden. Bei evtl. auftretenden
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der
Auflage Vorrang gegenuber den Ad Specials.

Beikleber

Mindestformat: 55 mm x 90 mm
Hochstformat: 148 mm x 210 mm

Stand des Beiklebers:
mindestens 3 bis 6 cm vom Bund, sonst 2 cm
von allen weiteren Seiten entfernt

Postkarten: min. 135g/gm
andere Drucksachen: nach Absprache
maximale Dicke: 2mm

Warenproben mussen, 5-fach tGbereinanderliegend, einen

Berstdrucktest von 10 kn fir die Dauer von 15 Minuten

standhalten und durfen keine gefahrlichen Inhalte haben.

Der Verlag muss von allen Anspruchen Dritter, die sich

aus der Beiklebung ergeben kénnten, freigestellt werden.

Ebenso sind Schaden, die aus der Nichtbeachtung der
technischen Anforderungen entstehen, zu ersetzen.

Entstehen durch den Beikleber Entsorgungskosten, tragt

diese der Auftraggeber. Bei eventuell auftretenden

Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der

Auflage Vorrang gegenlber den Ad Specials.

Beihefter

Mindestformat: 105 x 148 mm (b x h)
Hochstformat: 210 x 265 mm (Heftformat)
Beschnittzugaben:

4 mm Vorderbeschnitt + 3 mm Bundfrase 5
mm Kopf- und FuRbeschnitt Die Anlieferung
ist im unbeschnittenen Format zur
Weiterverarbeitung mit Kopfanlage
erforderlich.

4-seitige Beihefter: 80 - 170 g/gm
8-seitige Beihefter: 70 - 150 g/gm
12-seitige Beihefter: 70 - 135 g/gm
16-seitige 50 - 100 g/gm
Be

Beif&gﬁgﬁﬁé aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Werbung erkennbar sind, missen aus presserechtlichen
Grinden mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet
werden (mindestens in 10-Punkt-Versalien). Bei
eventuell auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten
hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang gegenliber
den Ad Specials.

Ad Specials mussen einwandfrei verarbeitet und in unverschrankten Lagen zu 10 cm abgesetzt, Beihefter mit der Rickseite nach oben,
Warenproben in Magazinkartons, transportsicher auf Euro-Paletten verpackt frei Druckerei geliefert werden. Sattler Premium Print GmbH, Carl-
Zeiss-Str. 4, 32549 Bad Oeynhausen. Gewulnschte Annahmezeiten: Mo.-Fr. 9.00-16.00 Uhr Die Begleitpapiere mussen Angaben Uber Absender
und Empfanger, Stickzahl der Transporteinheiten, Zeitschriftentitel, Inserent und Heftnummer enthalten. An jeder Verpackungseinheit sollte
sichtbar ein Muster angebracht sein. Abweichungen von der Packnorm fuhren zu Mehrkosten. Eine Wareneingangskontrolle findet nicht statt.
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DIGITAL

impulse.de ist das Portal fur Unternehmerinnen und Unternehmer - fur alle, die durchstarten wollen: mit Tipps zur
Mitarbeiterfuhrung, den neuesten Informationen zu Recht und Steuern oder Tricks zur Kundengewinnung und wie
man den alltaglichen Buroalltag effektiver meistern kann.

e [ SR ...

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

5

Selbstmanagement Personal Marketing Organisation Finanzen Strategie Themenwochen Downloads

Umsatzsteuervoranmeldung

Elster-Anleitung fiir die
Umsatzsteuer — Schritt
fiir Schritt

Muss ich eine
Umsatzsteuervoranmeldung abgeben -
und wann? Und wie muss ich das
Formular auf der Elster-Plattform
Raus aus der Dopamin-Falle — fiir mehr Fokus und ausfollen? Eine Anleitung.

weniger Ablenkung
Piiing! Ah, ich check fix das Smartphone! Und da - ein Keks, lecker! Unzihlige Reize am

Tag lassen uns Dinge tun, die wir doch lassen wollten. Wie Dopamin-Detox hilft, ungute
Gewohnheiten zu dndern.

Dopamin-Detox
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DIGITALE NUTZER

SOZIODEMOGRAFIE

Geschlecht

48% Frauen

Quelle: Besucherbefragung Uber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=478 (Grafik links), 424 (Grafik rechts)
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DIGITALE NUTZER

Uber 84% bewerten impulse.de als Giberdurchschnittlich und besser und 77% besuchen impulse.de regelméRig

300 58%

250

200

150 26%

100 15%

50
0

0% 0%
Hervorragend Uberdurchschnittlich Durchschnittlich Unterdurchschnittlich Sehr schlecht

Personen 116 266 69 2 1
,Wie wirden Sie diese Seite bewerten?”

250 43%

200

150
22%

100 15%
12%
50 8%

Erster Besuch Taglich Woéchentlich Monatlich Seltener als 1Tmal/ Monat
Personen 58 107 214 76 40

,Wie oft besuchen Sie diese Seite?"

Quelle: Besucherbefragung Uber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=478 (Grafik links), 424 (Grafik rechts)



DIGITALE NUTZER

Uber die Halfte der Besucher verfugen Uber einen (Fach-)Hochschulabschluss und 45% der Befragten haben ein

Bruttohaushaltseinkommen von tber 100.000 €

300 55%
250
200
150
100
50
0

21%
8% 11%

(Fach-)Hochschulabschluss Abitur Fachabitur Realschulabschluss

Personen 261 97 40 54

~Welches ist Ihr hochster allgemeiner (Schul)-abschluss?”

4%

Hauptschulabschluss

21

200

150

26%
100 22%

1%
<19.999¢€ 20.000-39.999 € 40.000-74.999 € 75.000-99.999 €
Personen 5 23 103 88

»Wie hoch ist Ihr jahrliches Bruttohaushaltseinkommen?”

45%

>100.000€
176

Quelle: Besucherbefragung Uber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=478 (Grafik links), 424 (Grafik rechts)




SPONSORED POST

C e R — S DER SPONSORED POST eignet sich sehr gut fur erklarungsbedurftige
Produkte und Dienstleistungen und wird als vollwertiger Artikel mit
_ Kennzeichnung auf den impulse-Online-Kanalen veroffentlicht. Er bietet eine
;ﬁifjg;g“Diem“ad‘easmgTa‘Em optimale Plattform zur Kommunikation mit B2B-Lesern und um auf
D= it e Lo Checklisten, Whitepaper oder Logins fur Testversionen zu verlinken.

SPEZIFIKATIONEN

Dauer 24 Stunden auf der Startseite, danach Platzierung in der Rubrik, 1 Jahr SEO-relevant,
Inhalte bleiben langer bestehen, Newsletter-Versand und Social-Media-Push

Uberschrift: max. 48 Zeichen, kann 1- oder 2-zeilig sein
Teaser / Vorspann: mind. 96, max. 250 Zeichen
Lauftext: mind. 600, max. ca. 5.000 Zeichen (wobei der Text ggf. auch etwas

langer sein darf), bei 2 Bildern wird eine Mindestlange von 1.500
Zeichen vorausgesetzt,

Zwischen-
Uberschriften: max. 60 Zeichen
Dienstradieasing - so einfach wie das Fahrradfahren
selbst
e Bilder / Grafiken: 1200x675 px, Querformat, auch Videos konnen eingebunden werden

Der Artikel wird als ,Sponsored Post” gekennzeichnet. Wir benétigen einen Vorlauf von ca. 10
Werktagen zur Erstellung und fur die Freigabeschleifen. Der VO-Termin erfolgt in Absprache mit
dem Kunden.

Bei Bedarf kann die Texterstellung auch durch unsere Content-Spezialisten erfolgen
(Preis auf Anfrage).

Reporting: wird von uns erstellt.

Woran man elnen guten Dlenstradleas!ng-Anbleter
erkennt

Eeln Viirder, d iss Jle Kachidrane nach Dienstadbastng immer frister wind. Tes
ekt man anch aubden Markt — inumer mehr Ankbteber buhlen um Bonden. Doch



SPONSORED POST

Wie Sie Angebote individueller gestalten

— und so mehr verkaufen

nd hoher Wettbew
iguelier 2u gestate

eren oft den Vertrieh,
iladen. Mit siner Software

Diese Sponsored Post Pakete konnen bei impulse.de gebucht werden:

Features SP-Basis SP 1.000+ SP 1.500+ SP 2.000+
Veroffentlichung auf impulse.de v v v v
Platzierung auf Startseite (mind. 24h) v v v v
Platzierung im impulse-Newsletter v v v v
SEO-relevant v v v v
Platzierung in impulse Social-Media- i y y Y
Kanalen
Teaser Ad auf impulse.de - - v v
einfach:
SEO-Check fiir den Artikel Uberschrift und umfangreich umfangreich umfangreich
Teaser
Aktive Bewerbung auf den impulse- 4 6 8 10
Kandlen (Wochen)
Umfang (Zeichenzahl) max. 3.000 max. 6.000 max. 6.000 max. 6.000

Konzeption & Erstellung durch impulse

zzgl. buchbar

zzgl. buchbar

zzgl. buchbar

zzgl. buchbar

Keine -
Garantierte Aufrufe fiir den Artikel (erreicht meist ca. 1.000 1.500 2.500
500 Aufrufe)
Preis 3.000 Euro 4.990 Euro 7.900 Euro 9.900 Euro

Refresh

ab 1.200 Euro




BRAND HUB / DOSSIER

Warum das Schreiben mit der Hand
kliiger macht - und sogar gliicklicher

LEUCHTTURM1%17

e

Das Original Bullet Journal

Leuchtturmigny - Global Player Vom Werbemittel zum
und familiengefiihrte Markenbotschafter
Premium-Marke aus
Mo

 Markenbotschafter Notizbuch
e ! dlles Legadesign mit indhiduelier Pragung
-

Change Journal
Wie Sie Mitarbeitern bei der Denken mit der Hand - Zuriick Unkempliziert besser
Selbstorganisation helfen und zur Handschril organisiert

die Bindung stirken m

DER BRAND HUB ist ein Special fur native Kundeninhalte und
gibt Ihnen die Moglichkeit, Ihre Werbebotschaft
zielgruppengenau und exklusiv durch dieses zentrale Content-
Marketing-Element auf den Punkt zu bringen. Er besteht aus
mehreren Sponsored Posts, die gebundelt auf der extra
erstellten Microsite als Dossier Uber einen Iangeren Zeitraum
verfugbar sind und organisch die impulse-Kanale durchlaufen.
Durch den hochwertigen Content erfahrt der BRAND HUB eine
hohe Akzeptanz in der Zielgruppe. Das Premium-Format ist in
das redaktionelle Umfeld nativ eingebunden.

Dauer:

Inhalt:

Features:

Preis:

Podcast:

Preis:

Laufzeit min. 2 Monate

4 Sponsored Posts mit externer Verlinkung

Eigene Landingpage, keine Fremdwerbung; CoBranded
Native-Teaser auf impulse.de;

Microsite mit Key Visual Teaser und Headline,
individualisierbare Teaser-Button-Elemente, Inhalte
bleiben Uber Laufzeit hinaus bestehen

ab 23.800 Euro

sind nur im Zusammenhang mit einem Brandhub
buchbar

25.000 (4 Folgen)

Gerne unterstutzen unsere Content-Spezialisten Sie bei der
Erstellung der Sponsored Posts (Preis auf Anfrage).



NEWSLETTER

Keyfact Un.ternehmer-NewsIetEe v Filhren-Newsletter Texten-Newsletter
S ~impulse am Morgen

Empfanger ca. 18.000 ca.18.000 ca.12.000
Erscheinungsweise Mo-Mi-Fr Di Do
@ Offnungsrate ca. 40% ca. 40% ca. 40%
Einzelversand 2.900 Euro 2.900 Euro 1.900 Euro
Paketpreis 5 5 4

7.490 Euro 7.490 Euro 5.900 Euro
Aussendungen (Abnahme innerhalb von (Abnahme innerhalb von (Abnahme innerhalb von
8 Wochen notwendig) 10 Wochen notwendig) 8 Wochen notwendig)

Anlieferung

aller Unterlagen spatestens 7 AT vor NL-Versandtag
Text/Bild-Anzeige und Text/Bild-Anzeige und

. . Banner-Anzeige
Banner-Anzeige Banner-Anzeige &

Buchbare Formate

Kombi-Buchungen maéglich, Auslieferung und Reservierungen erfolgen nach

Absprache. ) )
Text/Bild-Anzeige Banner-Anzeige
Grafik: Grafik:
520 x 217px, max. 600 x 250px, max.
150kb bervegweier e sutomaerng . i 100KD
von Prozessen ganz ohne IT-Skills! T~ ea

Nachhaltig wirtschaften mit Ki und Daten .

Imrmer miehr Unternehmen betrachten die erfolgreiche Umsetzung H ea d I I n e : U R L

won Nachhahigkest als entschedenden Wetthewerbsfaknor. econic .

2eigt Ihmen, wie See mit kiinsthicher intelligenz und Daten edalgreich maxX. 45 Ze I1C h en ,

nachhalig wirtschaften.

Text: max. 220 Zeichen
kurze CTA + URL




NEWSLETTER-LESER

Position im Unternehmen
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INNOVATIVE CROSSMEDIA-FORMATE

PRINT? DIGITAL? ODER LIVE? impulse entwickelt immer wieder preisgekronte Formate, die alle Kanadle nutzen, um
unternehmerische Impulse zu vermitteln - und damit eine besondere Aufmerksamkeit auch fur den exklusiven
Sponsoringpartner erzielen. Unsere Projekte bieten Unternehmen wertvolle Plattformen und Touchpoints.

Gerne entwickeln wir auch fir Sie ein individuelles interaktives Format.

Das impulse-Team reiste quer durch Deutschland und besuchte 10 Unternehmen, die die Digitalisierung erfolgreich
meisterten oder in Krisenzeiten die Zukunft gestaltet haben: vom Start-up bis zur Genossenschaft, von der
Manufaktur bis zum Familienunternehmen. Neben Live-Events entstanden Podcasts, Filme und ein eigenes Magazin.

impulse

DEUTSCHLAND
DIGITAL

IMPULSE-TOUR

KRISEN MEISTERN,
ZUKUNFT GESTALTEN

3 20

Die impulse jetzt_erst_recht Initiative wurde mit Fir die Deutschland-Digital Tour wurde impulse
dem Ernst Schneider Medienpreis ausgezeichnet mit dem Medienpreis Mittelstand ausgezeichnet



https://medien.impulse.de/jetzt-erst-recht/

VIDEO-DUELL

Start-ups kdnnen mit ihren Ideen etablierte Unternehmen in die Defensive drangen und ganze Markte verandern.

,Kreative Zerstérung” hat der Okonom Joseph Schumpeter dies einmal genannt. In der Video-Duell-Serie l3sst
impulse Grunder gegen Marktfthrer zum Duell antreten: www.kreative-zerstoerer.de.

impulse hat hierfur den Medienpreis Mittelstand erhalten.
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https://www.kreative-zerstoerer.de/

KONTAKT

Impulse Medien GmbH SALES Team CAMPAIGN & AD MANAGERIN
Paul-Dessau-Str. 3A Print und Online Online und Sonderformate
D-22761 Hamburg media@impulse.de Cathleen Kliche

+49 151 5240 3102 kliche.cathleen@impulse.de

. . +49 171 972 3727
Geschaftsfuhrer:

Dr. Nikolaus Forster

Auftragserteilung  media@impulse.de Mitgliederpreis 1.298 Euro / Jahr
(Stand: Jan. 2025)
PZN impulse Magazin 505 027
Druckunterlagen anzeigen@impulse.de

Druckauflage impulse Magazin  4.000 Exemplare
(Stand: Nov. 2024)

Cche _ 12 xim Jahr (10 reguldre Ausgaben + Reichweite impulse Magazin 8.500 Exemplare
rscheinungsweise 2 impulse kompakt mit (Stand: Nov 2024)

Kioskbelieferung**)
Druckauflage impulse kompakt 15.000 Exemplare
(Stand: Nov 2024)

Erstverkaufstag Letzter Donnerstag des Monats ) L
Reichweite impulse kompakt 19.000 Exemplare
(Stand: Nov. 2024)
Zahlungsbedingungen: Geschaftsbedingungen: W'SSE'_‘_" WAS ZAHLT
Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fallig, in der die Anzeige veréffentlicht wird. Fur die Abwicklung von Auftragen gelten die Zahlungs- und Geschéftsbedin- Gflp'”fée A,“ffl?gz Werb y
Es gelten die Zahlungsbedingungen laut Rechnung. Bei Uberschreitung des Zahlungsziels gungen, die beim Verlag zu beziehen oder unter impulse.de/mediadaten are Basis fur den Werbemarkt
werden alle weiteren offenstehenden Rechnungen sofort féllig, unabhangig von den friiher einzusehen sind. Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir bei Auftragser- N . .
gewahrten Zahlungs- zielen. GemaR den geltenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen teilung um Angabe der Steuernummer und / oder der Umsatzsteuer-ID. Die in Inforrlnatlonsgememsch_:_jft zur Feststellung der
werden Verzugszinsen in Hohe der bankublichen Zinsen fir Dispositions-Kredite berechnet. dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kdnnen unterjéhrig aktualisiert werden; Verbreitung von Werbetrdgern e.V.
den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser Preisliste finden Sie unter:
impulse.de/mediadaten **Die Sonderausgaben impulse kompakt

HQWH%QWW-Auﬂagenkontrolle.



impulse kennenlernen

impulse.de

Uber uns

Shop
Akademie

Browserapp

impulse folgen

Facebook

Instagram

LinkedIn

YouTube

Xing


https://de-de.facebook.com/impulse/
https://www.instagram.com/impulse.medien/?hl=de
https://www.xing.com/companies/impulsemediengmbh
https://www.youtube.com/@impulsemedien/videos
https://www.linkedin.com/company/impulse-medien/
https://shop.impulse.de/
https://bc-v2.pressmatrix.com/de/profiles/a837ebde1e43/editions
https://akademie.impulse.de/
https://www.impulse.de/
https://www.linkedin.com/company/impulse-medien/
https://www.youtube.com/@impulsemedien/videos
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://www.xing.com/pages/impulsemediengmbh
https://www.instagram.com/impulse.medien/?hl=de
https://www.impulse.de/ueber-uns
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